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Introduktion

E2001 &r en simulering ddr deltagarna far ta rollerna
som tillverkare av chokladkakor. De kan gora tva olika
typer av chokladkakor - en vanlig sort och en speciell
sort som har det extra @mnet E2001 som inte ar skad-
ligt for tanderna.

Beslut om produktionen maste tas utifran forsalj-
ningssiffror och marknadsinformation under en atta
veckors period. Deltagarna stalls infor ett moraliskt
dilemma nar information om E2001 kopplar samman
det med halsoproblem.

Tid
75 min, inklusive tid for diskussion efter spelet.

Antal deltagare

Helklass, 20-30 elever.

Syfte
= Skapa medvetenhet om den 6kade mangden

kemikalier i livsmedel, och mojliggora att eleverna
kan ta medvetna beslut i framtiden.

= Lyfta moraliska och etiska frdgor kring anvandning
av kemikalier, vilken betydelse och paverkan det
kan ha pa samhallet pa kort och lang sikt.

Om spelet version 1.1

Konstruktion

Bill Humphrey, Peter Walsh
Bearbetning

Oskar Joelson - version 1.0

Carolina Dahlberg - Version 1.1

Layout

Kristin Radesjo - Version 1.0

Carolina Dahlberg - Version 1.1
Copyright

Denna simulation ar © Copyright GR Utbild-
ning 2006. Materialet far fritt kopieras och

anvandas i utbildningsverksamhet sa lange
kalla anges.

Pedagogiskt Centrum
- GR Utbildning

Pedagogiskt Centrum verkar for skolutveckling i hela
Goteborgsregionen. Pedagogiskt Centrum ar en del
av GR Utbildning och Géteborgsregionens kommu-
nalférbund.

Avdelningen skapar och leder alltifran enstaka tema-
pass till omfattande och langsiktiga organisations-
utvecklingsprojekt. Genom olika projekt och utbild-
ningsinsatser kommer Pedagogiskt Centrum arligen i
kontakt med omkring 40 000 personer som ar verk-
samma inom skolan i samtliga skolformer. Kompe-
tensen och erfarenheten ar bred och tacker in bland
annat skolutveckling, entreprenérskap, speldesign,
processledning och digitala verktyg for larande.

Pedagogiskt Centrum har mangarig erfarenhet av att
utveckla upplevelsebaserade spel och metoder fér
skolan. Mdlet ar att ge en meningsfull och lustfylld
upplevelse for eleven som mojliggor diskussion och
reflektion.

Las mer pd www.pedagogisktcentrum.se

GR Speldatabas

| Pedagogiskt Centrums speldatabas finns ett stort
antal kostnadsfria spel och metoder fér undervisning.
Du kan ladda hem materialen utan att logga in och
det ar kostnadsfritt. Vara spel och metoder innehaller
allt du behover i en pdf: handledning, bilagor och 6v-
rig information som dr relevant for temat och dmnet
som spelet behandlar.

Du hittar speldatabasen pa www.grspeldatabas.se

Pedagogiskt Centrum - GR Utbildning E2001 2



Introduktion

Eleverna spelar grupper som representerar olika
godisforetag som anvander sétningsmedlet i sina
produkter.

Nar de sa smaningom far veta att det finns infor-
mation som antyder att den nya superingrediensen
kan vara farlig for halsan, stalls de infor ett moraliskt
dilemma.

Forberedelser

= Lasigenom Foretagsinstruktionerna (se bilaga 1)
med deltagarna och se till att de forstar sina roller
och uppgiften.

= Klipp ut Nyhetsklippen for de olika veckorna (se
bilaga 2).

» Dela ut en Produktionstabell och ett Vinstdiagram
(se bilaga 3 och 4) till alla grupper.

» Dela uten Vinstlathund (se bilaga 5) till alla grup-
per eller satt upp den pa en plats som alla kan se.

Genomforande

Dela in deltagarna i mindre grupper med 4-5 elever i
varje grupp. Varje grupp bildar ett foretag som tillver-
kar chokladkakor.

Lat eleverna bestamma ett namn till sitt foretag.
Beratta att:

= Ertforetag arbetar med att tillverka chokladkakor.
For varje kaka ni tillverkar och saljer, gar ni med
vinst.

* Nyligen har ett nytt sdtningsmedel kommit ut,
E2001. Det har tagits fram och testats i USA och
skadar inte tanderna alls, och smakar exakt som
riktigt socker. Det ar dessutom billigare an sock-
er, vilket innebar att det blir billigare att tillverka
chokladen. Eftersom det ar sa populart, gar det
dessutom att salja dyrare - allt som allt har ni dub-
belt sa hég vinstmarginal med den nya chokladen,
som den gamla med socker i.

= Niskall nu styra er produktion under 8 veckor. Infor
varje vecka skall ni bestéamma hur mdnga av varje
typ av chokladkaka ni tillverkar utifran vad ni tror
ar bast att satsa pa for tillfallet.

» |slutet av varje vecka kommer ni dels fa hora en
nyhetsrubrik som handlar om choklad, samt fa
veta hur mycket som har salts, och dérefter skall ni
rakna ut hur mycket ert foretag har tjanat.

Vecka 1

Borja med att lata alla grupper (=féretag) bestamma
hur mycket av varje chokladkaka de skall tillverka.
Varje foretag kan max producera totalt 100 000 chok-
ladkakor, totalt sett.

Nar alla foretag har fyllt i sina siffror for denna vecka,
berattar du att det under veckan har kommit ut en
nyhet. Las upp nyhetsrubriken for vecka ett.

Beratta sedan hur forsaljningen har gatt, se tabell
nedan. (Vecka 1 ar efterfragan lagre an vanligt.)

Hjalp eleverna att med hjalp av sina siffror rakna ut sin
vinst. Det gor inget om det tar lite mer tid den forsta
omgangen, vecka 1, eftersom nasta vecka kommer de
ha lart sig hur man gor, och da gar det snabbare.

Nar de har raknat ut sin vinst, skall de bestamma hur
mycket och vilken typ av choklad de skall tillverka
nasta vecka.

Vecka 2-8

Chokladférsaljningen vecka for vecka ar foljande:

Vecka |E2001 choklad | Vanlig choklad
1 50% 50%

2 100% 100%

3 100% 100%

4 100% 100%

5 100% 100%

6 100% 100%

7 50% 100%

8 0% 100%

Fortsdtt upprepa samma procedur varje vecka. Efter
vecka 8 ar spelet slut, och det dr dags att samlas och
diskutera vad som hande i spelet.

Efterdiskussion

Placera eleverna och dig sjalv pa ett sadant vis att

alla kan se och hora varandra bra. Inled diskussionen
med att lata varje foretag (=grupp) presentera hur det
gick for foretaget under dessa 8 veckor. Stall fragor till
varje grupp sa de utvecklar sina resonemang och sa
de far mojlighet att forklara hur de ténkt och varfor de
fattade olika beslut i spelet.

Exempel pa fragor till grupperna kan vara:

= Varfor valde ni att 6ka/minska antalet E2001 chok-
ladkakor den veckan?

= Vad var viktigast ndr ni fattade beslut om vilken
choklad som skulle tillverka?

= Hur paverkades ni av nyheterna som kom ut varje
vecka?
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Reflektion

Nar alla grupper har berattat hur deras spel varit, ga
vidare och diskutera med eleverna vad som hade kun-
nat vara annorlunda, och hur det kan paverka spelet:

» Hade det gjort ndgon skillnad om nyheten om
E2001 mojliga risker kommit tidigare?

= Vad tror ni kan vara anledningen till att E2001
chokladen blev sa popular i starten?

» Blev ni paverkade av beslut som de andra foreta-
gen tog? Hur?

* Fanns det andra saker som paverkade era beslut
om tillverkning?

» Efter beslutet om att E2001 férbjods gjorde manga
stora vinstforluster. Vad tanker ni om det?

Generalisering

Denna del av diskussionen handlar om att fora 6ver
erfarenheterna fran spelet till ett verklighetsperspek-
tiv, och se vilka kunskaper och erfarenheter som kan
anvandas i andra sammanhang.

» Finns det exempel i verkligheten dar produkter
antingen forbjudits eller blivit mindre populara pa
grund av ny kunskap om halsorisker? (Tex. Aspart-
am, DDT, Tobak, Bisfenol A - ménga exempel finns.)

* Anvandningen av kemikalier i varlden 6kar hela
tiden. Bade i jordbruk, i livsmedel och i prylar och
elektronik. Varfor ar det s4, tror ni?

= @Gar det att vara helt saker pa att en kemikalie ar
ofarlig? Varfor? Varfor inte?

* Hur kan man som konsument paverka féretagen
att inte ta onddiga risker?

= Ska man alltid lita pa information som kommer
fran foretag? Varfor? Varfor inte?

» |dag ar det en sjalvklarhet att alla livsmedel har en
innehallsdeklaration, men nar lagen inférdes var
det manga foretag som protesterade. Varfor, tror
ni?

Vem kan man lita pa da?

Livsmedelsverket och Kemikalieinspektionen standigt
arbetar med att kolla av sa att vi inte far i oss farliga
medel, men att ibland gar utvecklingen snabbare an
vad de hinner med. Aven pa EU niva regleras kemi-
kalier och miljofarliga @mnen, men dven har ar det
svart att hinna med i den snabba utvecklingen - det
framstalls sa manga nya dmnen att det svart att hinna
kontrollera allt, och vissa amnen bara har negativa
halsoeffekter som marks under langre tid.

Forsiktighetsprincipen f6ljs av manga verksam-
heter och foretag som arbetar med barn och dldre
manniskor. Det innebar att man tar det sakra fore det
osdkra nar det galler kemikalier, sarskilt i livmedel.

Kemikalieinspektionens hemsida fér konsumenter:
http://konsument.kemi.se/

Pedagogiskt Centrum - GR Utbildning E2001 4



Bilaga: Nyheter

Nyhetsklipp Vecka 1

Ett marknadsundersokningsféretag rapporterar att reklamkampanjer for nya chokladmarken
som innehaller den magiska ingrediensen E2001 har varit mycket framgangsrika. Chokladen
ar sarskilt popular i dldrarna 9-14 ar men saljer ocksa bra bland yngre barn och vuxna. Trots
detta har produkten annu inte blivit etablerad bland konsumenterna.

Nyhetsklipp Vecka 2

En butikskedja rapporterar att forsaljning av de nya chokladmarkena med E2001 slar alla tidi-
gare rekord. “Allmanheten kan inte kdpa nog av det, var butikspersonal har fullt upp med att
fylla pa i hyllorna”, sa en butiksforestandare.

Nyhetsklipp Vecka 3

Ett rockband sager att E2001-choklad har varit de har “levt pa grejerna” nar de har varit pa
turné. New York Times rapporterar om en doktor som havdar att E2001 ger upphov till hudut-
slag.

Nyhetsklipp Vecka 4

Forsaljningen av E2001-choklad fortsatter att 6ka. Svensk Tandlakartidning lovordar den nya
chokladens skyddande effekt pa barns tander.

Nyhetsklipp Vecka 5

Forsaljningen av E2001-chokladkakor broét alla rekord i Sverige och USA forra veckan. | Ameri-
ka har tva storre nyhetstidningar startat en kampanj for att det ska utféras fler tester pa E2001
da det rapporterats om 6kningar av eksem hos barn. Amerikanska halsodepartementet sager
att det for tillfallet inte finns ndgra konkreta bevis.

Nyhetsklipp Vecka 6

Forsaljningen av E2001 fortsatte att 6ka varlden 6ver forra veckan. En riksdagsman havdar
att hon har bevis pa att eksem och andra hudsjukdomar har 6kat bland barn i Sverige och att
regeringen borde undersdka orsakerna. En talesman fran Folkhalsoinstitutet fornekar detta.
Framtida forsaljning av E2001 férvantas 6ka annu mer efter det att tva av varldens storsta
chokladtillverkare blev huvudsponsorer for nasta OS.

Nyhetsklipp Vecka 7

Roda korset ska borja skicka med E2001-chokladkakor i sina hjalppaket till Afrika, eftersom
att chokladen inte skadar barns tander. Detta forvantas hoja forsaljningen runt om i varlden.
Samtidigt har 6kningen av eksem i USA bekraftats av det amerikanska halsodepartementet
som har beordrat en undersokning av orsakerna.

Nyhetsklipp Vecka 8

Ett genombrott gjort av ett forskarlag vid Goteborgs Universitet bevisar att kraftig konsum-
tion av E2001 under en langre tid faktiskt orsakar hudutslag. Som ett resultat forbjuder reger-
ingen all forsaljning av choklad som innehaller E2001. Ingen ersattning utgar till chokladtill-
verkare da det sags att de ignorerade alla varningstecken och har agerat ansvarslost.
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Bilaga: Produktionstabell

Foretagets namn:

Vecka

E2001-choklad

Vanlig choklad

Totalt

1
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Bilaga: Vinsttabell

Foretagets namn:

Vinst i kr

200 000

150 000

100000@

50000

Vecka 0 ar vinsten 100 000 kr, da foretaget tillverkade 100 000 st chokladkakor med vanlig
choklad, och alla kakorna saldes.
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Bilaga: Vinstmatris

Sa har mycket tjanar ni pa forsaljningen av olika typer av choklad:

Vinst pa vanlig choklad: 10%
Salda chokladkakor Vinst
100 000 st 100 000 kr
90 000 st 90 000 kr
Osv Osv

Vinst pa E2001 choklad: 20%
Salda chokladkakor Vinst
100 000 st 200 000 kr
90 000 st 180 000 kr
Osv Osv
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